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CURSO: Mestrado em Administracao
DISCIPLINA: Teoria de Marketing

CARGA HORARIA: 30 horas

DOCENTE:

EMENTA:

Bases conceituais do marketing no contexto das organizacGes, sua taxonomia e morfologia.

Estruturacdo do Marketing comercial e social. Condicionantes, estruturas, estratégias e resultados de

Marketing.
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