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Disciplina: Pesquisa em Administracao

Ementa: Normas de elaboracao, redagdo e apresentagdo de trabalhos
cientificos. Métodos e técnicas em ciéncias sociais € suas principais
abordagens. Modelos de investigacdo social. Pesquisa em administracao.
Orientacdes metodoldgicas referentes a relagdo sujeito — objeto na pratica
da pesquisa cientifica.
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